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de Deservalvimenio Regional

DESIGNAGAO DO PROJETO | MARKTING, COMUNICAGAO E INTERNACIONALIZAGAO
CODIGO DO PROJETO | NORTE-06-3928-FEDER-000019

OBJETIVO PRINCIPAL | PROMOVER A SUSTENTABILIDADE E A QUALIDADE DO EMPREGO E APOIAR A MOBILIDADE LABORAL

REGIAO DA INTERVENGAO | NUT Il MINHO-LIMA

ENTIDADE BENEFICIARIA | MUNICIPIO DE PONTE DE LIMA
DATA DE APROVACAO | 06-12-2018

DATA DE INiclo | 01-01-2018

DATA DE CONCLUSAO | 31-12-2022

CUSTO TOTAL ELEGIVEL | 24 600,00 EUR

APOIO FINANCEIRO DA UNIAO EUROPEIA | FEDER — 20 910,00 EUR
APOIO FINANCEIRO PUBLICO NACIONAL/REGIONAL | 3 690,00 EUR

OBJETIVOS, ATIVIDADES E RESULTADOS ESPERADOS/ATINGIDOS | O projeto dncora Marketing, Comunica¢do e Internacionalizacio
constitui uma oportunidade para continuar a delinear e implementar uma estratégia de promogdo dos recursos turisticos do Minho
de baixa densidade, assegurando os mecanismos de ordem financeira, organizacional e comunicacional indispensaveis a sua
adequada execucgdo. Nesse sentido, visa a consolidagdo da agdo coletiva do Consércio nas areas do Marketing, Comunicagdo e
Internacionalizacdo, constituindo um elemento transversal de suporte a execugdo e promogdo de todos os projetos ancora que
integram a EEC PROVERE Minho Inovagdo bem como dos diferentes produtos turisticos que lhes estdo na base. Pretende-se, desta
forma, contribuir decisivamente para que o Minho se afirme enquanto subdestino turistico do Porto e Norte de Portugal com uma
nova imagem assente numa narrativa mais moderna e atual baseada nos recursos Unicos e inimitaveis deste territério. Neste
contexto, a operacionalizagdo deste projeto prevé as seguintes agoes:
Acdo 1. Planeamento — compreende trés atividades que concorrem para a realizagdo dos objetivos operacionais do projeto e os
objetivos estratégicos do Minho Inovagdo: (i)

Atividade 1.1 Plano de Comunicagdo e de Ativagdo; (ii)

Atividade 1.2 Plano de Desenvolvimento Turistico 2030 e (iii)

Atividade 1.3 Capacitagdo Estratégica e Comunicagdo Interna.
Acdo 2. Marketing e Comunicagdo — concentra a conceg¢do, producdo e disponibilizagdo dos principais suportes, instrumentos e
iniciativas de comunicagdo do Minho turistico. Envolve, assim, a concretizacdo das seguintes atividades: (i) Material Promocional; (ii)
Publicidade, comunicagdo; (iii) Organizagdo de Fam e Press Trips no Minho; (iv) Estratégia de promogdo online do Minho e (v)
Constituigdo de banco de imagens turisticas do Minho.
Acdo 3. Eventos — prevendo as seguintes atividades: (i) participagdo em feiras de turismo; (ii) programa Minho Portas Abertas; (iii)
Esséncia do Minho; (iv) Promogdo Internacional: Embaixadas do Minho.
Agdo 4. Minho Film Commission — inclui um conjunto de atividades: (i) produgdo de conteudos; (i) comunicagdo; (iii) estruturagdo do
Minho enquanto destino para a realizagdo de produgdes cinematograficas e (iv) participagdo em mercados.

Agdo 5. Gestdo e Coordenacgado - constituicdo de uma Estrutura Técnica de Gestdo e Coordenagdo, fundamental na dinamizagdo da
parceria e da execu¢do do Programa de Agdo.




